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Informiere dich Uber den Teehandel. 'iQI!a
Beantworte folgende Fragen: v - \ &

Foto: ACCORD/AMS

1. Von welchen Faktoren hangt der Teepreis ab?

2. Beschreibe, wie Angebot und Nachfrage den Preis bestimmen.

3. Vergleiche den ,normalen“ Handelsweg des Tees mit dem des fairen Handels.

4. Worin liegen die Vorteile des fairen Handels?
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Schreibe die Geschichte eines Teeblattes von der Teeplantage bis in die Tasse.
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Teehandel

Tee wird in Gber 30 Landern der Welt angebaut. Wéahrend afrikanische und lateinameri-
kanische Lander ihren Tee Uberwiegend exportieren, verbrauchen viele asiatische An-
baulander den Tee zum grol3en Teil selbst. Weltweit etwas mehr als die Halfte des
Tees wird in dem Land konsumiert, in dem er angebaut wird - bei Kaffee ist es ein Vier-
tel. Indien ist der grof3te Teeproduzent und verbraucht ca. 80% seines Tees selbst.

Tee ist ein wichtiges Exportgut, v.a. fur die
uberwiegend vom Rohstoffexport abhangigen
sudlichen Lander. Sri Lanka erwirtschaftet ca. 80%
seiner Exporteinnahmen durch Tee. Die Einnahmen
sind abhé&ngig vom Weltmarktpreis, welcher wie alle
Rohstoffpreise entsprechend Angebot und
Nachfrage stark schwankt und im Verhaltnis zu den
Kosten flr notwendige Importe gesunken ist. b Foto: ACCORDIAMS

Sinken die Exportpreise, bauen die Produzenten mehr Tee an und der Weltmarkpreis
fallt weiter. Zudem unterliegt der Teehandel noch Spekulationen, welche den Welt-
marktpreis noch unberechenbarer machen. Denn der grof3te Teil des Tees wird an Tee-
Borsen in Auktionen versteigert: Makler probieren vor dem Versteigerungstermin die
verschiedenen Tees und bieten am Tag der Versteigerung einen bestimmten Preis fur
den gewlnschten Tee — abhangig von der Qualitat des Tees und dem Angebot auf dem
Weltmarkt. Die Produzenten haben keine Sicherheit, wie viel sie mit dem Verkauf von
Tee einnehmen werden. Etwa 85% aller weltweiten Tee-Exporte werden durch wenige
multinationale Konzerne aufgekauft, welche den Preismarkt bestimmen.

Schatzungen zufolge betragt der Lohn fur Pflickerinnen nur etwa 1% des Verkaufsprei-
ses. Nur ca. 10% des Erloses bleibt im Erzeugerland, da Veredelung, Mischung und
Verpackung meist in den Importlandern geschehen und die Gewinnspanne fir die Zwi-
schen- und Endverkaufer am grof3ten ist. Mit Fairem Handel wird der Gewinnanteil der
Produzenten erhdht und werden v.a. Kleinbauern und soziale Gemeinschaftseinrichtun-
gen unterstutzt: durch sozial und 6kologisch verantwortliche Produktionsbedingungen,
Direktkontakte, langfristige Liefervertrage und hohere Preise.
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